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10 10.a.330/P/WAR/MGT/1996 Manajemen Pemasaran Global (Edisi Bahasa Indonesia Jilid 1) J. Keegan, Warren PT. Prenhallindo, Jakarta 1996 979-8901-15-0 7

11 11.a.330/P/WAR/MGT/1997 Manajemen Pemasaran Global (Edisi Bahasa Indonesia Jilid 2) J. Keegan, Warren PT. Prenhallindo, Jakarta 1996 979-8901-16-9 7
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14 14.a.330/P/STE/MGT/1999 MANAJEMEN:Edisi Bahasa Indonesia Jilid 1 Stephen P. Robbins PT. Prenhallindo, Jakarta 1999 6
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Sains Manajemen Pendekatan Matematika Untuk Bisnis:Buku 1 Edis Indonesia 

Keempat
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Utama
2004 1
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72 72.a.330/P/BIL/MGT/2002 AURA MEREK:7 Langkah Membangun Merek Yang Kuat Bilson Simamora
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97 97.a.330/P/JAI/MGT/1996 MANAJEMEN PEMASARAN INTERNASIONAL:Edisi Kelima Jilid I Jain, Subash C. Erlangga 1996 1

98 98.a.330/P/JAI/MGT/1996 MANAJEMEN PEMASARAN INTERNASIONAL:Edisi Kelima Jilid 2 Jain, Subash C. Erlangga 1996 1

99 99.a.330/P/BLY/MGT/2004
FOOL-PROOF MARKETING:15 Metode Efektif untuk menjual produk atau jasa 
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Bly, Robert W Erlangga 2004 1

100 100.a.330/P/PET/MGT/1999 CONSUMER BEHAVIOR:Jilid 1 Edisi 4
Peter, J. Paul:Olson, Jerry 
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Erlangga 1999 2

101 101.a.330/P/PET/MGT/2000 CONSUMER BEHAVIOR:Jilid 2 Edisi 4
Peter, J. Paul:Olson, Jerry 
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Erlangga 2000 2

102 102.a.330/P/POP/MGT/2004 EVOLUTION:8 Secrets of Marketing to Women Popcorn, Faith Kaifa, PT Mizan Pustaka 2004 2

103 103.a.330/P/SHI/MGT/2003 PERIKLANAN PROMOSI:Jilid I Edisi Kelima Shimp, Terence A. Erlangga 2003 1

104 104.a.330/P/SHI/MGT/2004 PERIKLANAN PROMOSI:Jilid II Edisi Kelima Shimp, Terence A. Erlangga 2004 1
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107 107.a.330/P/AGU/MGT/2003 101 KONSULTASI PRAKTIS PEMASARAN Agung, Yuliana PT Elex Media Komputindo 2003 2

108 108.a.330/P/WAS/MGT/2005 STRATEGI PUBLIC RELATIONS Wasesa, Silih Agung 
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2005 2
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110 110.a.330/P/KOT/MGT/2005 Manajemen Pemasaran (Edisi Kesebelas, Jilid 2) Kotler, Philip PT INDEKS 2005 979-683-750-1 2



111 111.a.330/P/SUN/MGT/2004 Manajemen Pemasaran (Edisi 2) Sunarto AMUS, Yogyakarta 2004 979-3025-03-4 1

112 112.a.330/P/ZUB/MGT/2006 Program Simulasi Kelayakan Usaha Untuk Hotel Dan Penginapan Zubir, Zalmi
LP FE Universitas Indonesia, 

Jakarta
2006 979-24-5205-2 1

113 113.a.330/P/COR/MGT/1978 Penerapan Konsep Pemasaran:Seri Manajemen No. 38 Corbin, Arnold Erlangga, Jakarta 1978 1

114 114.a.330/P/HAD/MGT/1996 Rencana Pemasaran:Bagaimana Menyusun dan Melaksanakannya Hadisoeprobo, Ignatius Erlangga, Jakarta 1996 54-06-011-6 2

115 115.a.330/P/RAP/MGT/1996
Maxi Marketing:Terobosan Baru Dalam Strategi Promosi, Periklanan, dan 
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Rapp, Stan & Collins, Tom Erlangga, Jakarta 1996 54-06-051-2 1

116 116.a.330/P/SAL/MGT/2002 Perilaku Konsumen dan Pemasaran Strategik
Saladin, Djaslim & Oesman, 

Yevis
Linda Karya, Bandung 2002 979-97115-0-9 1

117 117.a.330/P/SUT/MGT/2003 Salesmanship:Keahlian Menjual Barang dan Jasa Edisi Kedua Sutojo, Siswanto PT Damar Mulia Pustaka 2003 979-9365-07-4 1

118 118.a.330/P/SUT/MGT/2002 Strategi Manajemen Pemasaran Sutojo, Siswanto PT Damar Mulia Pustaka 2002 979-9365-10-4 1

119 119.a.330/P/KOT/MGT/2001 Prinsip-prinsip Pemasaran:Jilid 1 Edisi Kedelapan Kotler & Armstrong Erlangga, Jakarta 2001 979-688-205-1 1

120 120.a.330/P/KOT/MGT/2001 Prinsip-prinsip Pemasaran:Jilid 2 Edisi Kedelapan Kotler & Armstrong Erlangga, Jakarta 2001 979-688-205-1 0

121 121.a.330/P/PUR/MGT/2003 Komunikasi Bisnis:Edisi Kedua Purwanto, Djoko Erlangga, Jakarta 2003 979-688-502-6 2

122 122.a.330/P/PUR/MGT/2006 Komunikasi Bisnis:Edisi Ketiga Purwanto, Djoko Erlangga, Jakarta 2006 979-781-242-1 1

123 123.a.330/P/CHU/MGT/2005 Dasar-dasar Riset Pemasaran:Edisi Keempat Jilid 1 Churchill Jr, Gilbert A Erlangga, Jakarta 2005 979-741-568-6 0

124 124.a.330/P/CHU/MGT/2005 Dasar-dasar Riset Pemasaran:Edisi Keempat Jilid 2 Churchill Jr, Gilbert A Erlangga, Jakarta 2005 979-741-568-6 2


